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Sistema de inteligencia competitiva para el sector ceramico

Objetivos

General

Mantener dialogos
estratégicos con las
empresas, para
apoyarlas en el
proceso de validacion
de la consistencia de
sus modelos de
negocio y servir a la
industria ceramica
valenciana en la mejora
de su capacidad
emprendedora.

Ayudar a las empresas
del sector ceramico
valenciano a optimizar
e innovar en sus
modelos de negocio.

Especificos

Resultados
generales

~ conocimiento

| Proveer de informacién estratégica sobre cada segmento del sistema de |
| valor: proveedores, fabricantes, distribucién y consumidor.

[ Proporcionar informacion de alto valor afiadido a todas las empresas del
- sector que permita ayudarlas en la toma de decisiones sobre aspectos
| tecnologicos.

Generacion de

| Detectar y difundir nuevas tipologias de producto que puedan permitir una |
diversificacion de la actividad del sector.

- Detectar y difundir innovaciones gque mejoren los actuales sistemas de produccion. -

[ Generacion de informacién estratégica sobre tendencias del habitat -

Apoyo a la innovacion

- ofrecer apoyo en la aplicacion de conocimiento a las empresas
estratégica POy P P Y

profesionales de los sectores del habitat que les permita reforzar su

| estrategia y posicionamiento en el mercado.

| Apoyar a las asociaciones empresariales de cada segmento de la cadena de valor. |

. 1 Mejorar los nexos entre los segmentos del sistema de valor. 1
Actividades de caracter

trasversal | Introducir en el sector técnicas de gestion y habitos de actuacion enfocados

=+ al desarrollo de una cultura innovadora.

| Proporcionar informacion a la Direccion del Instituto Tecnolégico que le |
| permita orientar la actividad y servicios del mismo.

Apoyo a la Generalitat Valenciana en sus necesidades de informacion sectoriales }

Cohesion del colectivo
de técnicos de la
industria ceramica

- Incrementar la notoriedad del Observatorio Ceramico en el sector. |

| Articulos especializados y relaciones informativas. I

Difusion _ {Seminarios y talleres para profesionales. |

I Talleres y sesiones de trabajo con las empresas. I
| Conferencias y jornadas de divulgacion de los resultados para empresas y profesionales. F

1 Mantenimiento de las nuevas webs de los observatorios |
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Sistema de inteligencia competitiva para el sector ceramico

Resultados Obtenidos:

o Observatorio

/Publicacic’)n, elaboracion, maquetacion y TP —
.z . . recubrimientos en Espana
presentacion del estudio del Consumidor

de recubrimientos en Espaia 2018 2018

El sector de
maquinaria

ceramica en
2018
v Y N '
ﬂ " Pildoras Competitivas

/

Informe del sector de maquinaria ceramica
2018

Pildoras competitivas
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Sistema de inteligencia competitiva para el sector ceramico

Resultados Obtenidos: o

Ceramico

Web del Observatorio Tecnoldgico

Observatorio
Tecnoldgico

Newsletter mensual del Observatorio
Tecnologico.
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http://www.observatoriotecnologicoceramico.es/
https://observatoriotecnologico.acblnk.com/envio/ver/600038/4RFejBwF026dWEZJKZGR8Yj0Z5tnvmiR9KZl1zqjo/4RFejBwF026dWEZJKZGR8Yj0Z5tnvmiR9KZl1zqjo/

Sistema de inteligencia competitiva para el sector ceramico

Resultados Obtenidos: o‘

Ceramico fajenemos el informe de Novedades C:

| IS
[ Informes de tendencias y novedades CEVISAMA . L | Just see
2019 y CERSAIE 2019 NOVEDADES \ TR

CEVISAMA9

Novedades CEVISAMA'19 - Observatorio de Tendencias del
Habitat

'.l_ Observatorio de Tendencias del Habitat
Publicado por Lutzia Fabula [2! - § de febrero de 2019 §

Web del Observatorio de Tendencias del Habitat.

informe de “Tendencias en HORECA y Retail”’0
TENDENCIAS
HORECA
RETAIL

Articulos generados por la plataforma de
colaboradores

Tendencias

. , . ceramicas
Tendencias ceramicas 20-21

\

\ * L | | 9
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http://tendenciashabitat.com/
http://tendenciashabitat.com/?p=4892

La mMujer, en el centro
del poder de decision

El dltimo informe del Observatorio de Mercado del ITC  Fropiseylas
desvela que la mujer es quien decide itari
la compra de recubrimientos cerdmicos en el hogar

¢Como aplicar marketing 'femenino’ dentro de la
industria ceramica?

N°231-Enero de 2020

Edicion en PDF de E1  [SEERfEII
. Peri¢dico del Azulejo F§y ..‘,)
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Difusion del proyecto
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Las consumidoras examinaran una coleccion ceramica
gracias a un nuevo servicio del ITC en colaboracion con AINIA

E1 Observatorio do Mercado dal Institute de Tocnologia Co-

rimica (ITC) puso a prusba una nueva coleccion cerimica
sor lanzada por |

os dias 19 y 20 de diciembre en el primer centro espanol de

‘studios del comportamisnto el consumidor y anafisis de

8 travis del
que pertenace 3 AINIA.
por el 3 caboun i i
i i formas anisticas, cromiticas y las posbles combinaciones.
dela ox. :
periencia directs de las personas usuariss.
parauna par
ico, una co-
leccion inspirada en la mujer y los i a atar intiva, i
i laboracion de AINIA, sbrird Ia puerta a la consolidacion de
30100 ests 2 jene el objsti
mujeres de entrs 30 y 55 afos, selecci por tener ami
2 is i nisndo una base de informacion por parte de quisnos
‘consumidoras se realizan en AINIA. ‘consumen directamente los nuevos productos. +
o - Observatorio de Tendencias del Habitat nae
% Publicado por IG Ol TendenciasHa 7 de noviembre de 2019

XV Congteso Internacional del Técnico Ceramico. OTH y OM hablaran
sobre mejora de la experiencia de compra en la tienda ceramica.
@observatoriomercado_ceramica @observatoriotendenciashabitat
@atc1976

#ceramica #tile #marketing #tienda #experienciadecompra
#experienciaentienda

XV CONGRESO INTERNACIONAL DEL TECNICO CERAMICO

=

N\

Sabrina Veral Borgja 2 Ortiz Miralles
at Trends Observatory
t Design Unit

La mejora de la experiencia de la compra
en la tienda ceramica

o~ <l ¢Jte /90

El consumidor
en Espafia

Un informe del Observatorio de Mercado del ITC
arroja que la mujer decide en gran partela compra
ceramica en el hogar

Elconsumidor de Espafia los iltimos afios. ya que priman
los motivos estéticos sobre los funcionales

Ana Benavente
J@ 21 de junio de 2019 - ©

Jornada agotadora pero de las que molan de verdad. &

PRESENTAMOS A LA ar
PRENSA ESPECIALIZADA EN L3

INTERIORISMO

CERAMICA Y TENDENCIAS

Observatorio de Tendencias del Habitat
21 de junio de 2019 - @

Presentamos conjuntamente con @ASCER_comunica Tendencias Ceramicas 19/20.
Prensa especializada en interiorismo pudo conocerlas de la mejor manera
componiendo su propio panel inspiracion. Gracias a todos los que colaborasteis
aportando material

#tileofspain #oth #tendencias
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Sistema de inteligencia competitiva para el sector ceramico

Criterios horizontales:

MEDIO AMBIENTE:

AICE ha desarrollado el proyecto en el marco de un desarrollo sostenible y de
fomento de la proteccion y la mejora del medio ambiente, cumpliendo con la
legislacion vigente en materia ambiental. Para ello AICE dispone de la
Licencia Ambiental que corresponda y cumplir con las condiciones inherentes.

IGUALDAD DE OPORTUNIDADES

AICE ha desarrollado el proyecto sin vulnerar el principio de no discriminacion
en materia de sexo, raza u origen étnico, religion o convicciones, minusvalias,
edad u orientacion sexual, asi como cumplir la Ley Organica 3/2007, la Ley
9/2003 de 2 de abril de la Generalitat y la Ley 13/1982 de 7 de abril 5

Sinergias con otras politicas o instrumentos de intervencion publica
Esta actividad se complementa con otras acciones politicas de apoyo a la
actividad

Empresarial, fomento del emprendurismo asi como el fomento de la
participacion del H2020 de las empresas. Las acciones de difusion realizadas
y planificadas de este proyecto permitiran a las empresa y sociedad en
general conocer los resultados del proyecto y utilizarlos para su
implementacion en sus actividades empresariales.
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Gracias por su atencion
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